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de los consumidores ha comprado un producto en
los ultimos seis meses precisamente porque su
embalaje era reutilizable o biodegradable

de las empresas ha utilizado materiales reciclados en sus
productos y embalajes en los ultimos dos anos

de las empresas afirma que los materiales de embalaje
son su mayor desafio de sostenibilidad

Aprox.
empresas considera que la sostenibilidad impulsa
su actividad en |+D y el desarrollo de nuevos productos

“Las estrategias deinnovacion y sostenibilidad
son las dos caras de la misma moneda.”
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Pero las buenas intenciones y una mayor innovacion
No son suficientes silos clientes desconocen
gue marcas son sostenibles.

9%

de los consumidores no sabe qué marcas ‘ - -

han aplicado practicas de sostenibilidad

Por eso, las marcas deben trabajar 10/

Mas para comunicar sus acciones
en este ambito de los consumidores espera que las marcas que consumen

apliquen practicas de sostenibilidad claras

Esfuérzate y tus clientes
estaran satisfechos

de las empresas afirma que las practicas de sostenibilidad
estan teniendo unimpacto positivo en la satisfaccion

de los clientes




