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spotiebitelu si v poslednich Sesti mésicich zakoupilo
dany vyrobek konkrétné proto, ze mél opakované
pouzitelny nebo biologicky rozlozitelny obal

podniku pouZiva nebo pouzilo
ve svych vyrobcich a obalech recyklovany material

spolec¢nosti tvrdi, Ze obalové materialy
jsou jejich nejvétsi vyzvou z hlediska udrzitelnosti

Asi

spole¢nosti tvrdi, ze udrzitelnost je hnaci
silou vyzkumu a vyvoje (R&D) a také vyvoje
novych vyrobkd

“Inovacni strategie a udrzitelnost jsou
dve strany stejne mince.”

IOANNIS IOANNOU
Docent strategie a podnikani,
London Business School

Dobre umysly a vetsi mirainovace vsak
nebudou stacit, pokud zakaznici nebudou
vedet, ktere znacky jsou udrzitelne

9% -

spotrebitell tvrdi, Ze nevi, které znacky
zavedly udrzitelné postupy

Znacky proto musilepe informovat 1 0/

o tom, co v teto oblasti podnikaji
spotFebitelu ocekava, ze znacky, od kterych

nakupuji, budou mit jasné udrzitelné postupy

Udelejte to dobre a jejich
zakaznici budou stastnegjsi

E 3 podniku tvrdi, Ze udrzitelné postupy maji
pozitivni dopad na spokojenost zakazniku




